Captacion Express de Pacientes

Llena tu agenda de 30 dias con Captacion Express: Guia practica para atraer pacientes GRATIS

con Google e Inteligencia Artificial
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¢Sientes los huecos en tu agenda?

Cada manana miras tu calendario y ves franjas
vacias: citas que no llegaron, pacientes que
no reservaron, y el dinero que se quedo en el

aire.

1y

Probablemente has intentado: ,
El verdadero problema es que no tienes un

e Apuntarte en Doctoralia o Top Doctors, camino directo para que el paciente te
compitiendo con otros colegas. encuentre cuando mas te necesita. Sin un
sistema claro, tu consulta queda escondida

e Publicar enredes socialesy esforzarte por

y rfiles y publicaciones.
ser el "influencer" de salud. entre perfiles y publicacione

e |nvertir en anuncios o folletos sin

resultados claros.

e (Contratar"agencias" de marketing que te
prometen las joyas de la corona, pero

nunca agendas nuevos pacientes.

Esta guia cambiara tu practica:

Sin ser influencer ni pasar horas en redes sociales.

Sin competir en directorios de pago ni depender de clicks caros.

4 )

Con 3 estrategias que de verdad funcionan y que al aplicar las 3 tendras un (sistema)
GPS para guiar constantemente a pacientes directamente a tu consulta. La primera es
totalmente GRATIS y da resultados de inmediato.

\ J

Aplica esto ahora: |dentifica los ultimos tres dias con menos del 50% de tu agenda ocupaday
anota cuantas citas perdiste. Esa es la cifra que multiplicaras exponencialmente con este

metodo.
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Beneficios: Transforma tu Consulta

Imagina que cada manana abres tu calendario y ves todas las consultas confirmadas sin esfuerzo

extra. A continuacién, encontraras cada beneficio explicado con claridad y ejemplos sencillos:

Llamadas de Visibilidadenel Top 3 Web que convierte
pacientes listos para de las fichas Google preguntas en citas
reservar Maps e ,
Tu pagina respondera
No pierdas tiempo con Los pacientes eligen alos dudas comunes
"me gusta" o sequidores. primeros que ven en el (sintomas, tratamientos)y
Al aparecer en Google mapa. Estar entre los 3 guiara al paciente a
cuando te buscan, primeros te convierte en reservar sin confusiones.
recibiras llamadas reales la opcion obvia.

, Ejemplo: Una pagina de
de personas que quieren

) . Ejemplo: Sibuscas todo tu sitio web
agencancoitiyes "dermatologo Chihuahua”, dedicada a, por ejemplo,
tu consulta aparecera "tratamiento de verrugas"
antes que lasdemasyy puede generar, después
veras un aumento en de posicionarse
llamadas y mensajes. organicamente en

Google, desde 1llamada o
mensaje cada mes hasta
mas de 100. Imagina si lo
haces con todos los
téerminos relacionados a

tu especialidad.

Mectical Practices

Agendallenatodala Menos tiempo en Control total de tu
semana redes sociales inversion
Con flujo constante de Olvidate de crear historias Sabras cuanto cuesta
pacientes interesados, 0 entrar todos los dias. cadallamaday cada
es0s espacios vacios Con lafichaylaweb reserva. No hay
desaparecen rapido. haciendo el trabajo, adivinanzas: solo cifras
Ejemplo: Sitenias 4 horas recuperas hasta 10 horas claras.
libres semanales, en un Semangies Ejemplo: Si gastas $200
mes podrian convertirse Ejemplo: Dedica ese MXN en anuncios diarios,
en 8-12 consultas. tiempo atu consultao a veras exactamente
tu descanso, mientras tu ERIERIEINERER
sistema trabaja 24/7. pagaste.

4 )

Confianzainmediata del paciente

Las resenas, fotos y descripciones detalladas generan

confianza antes de la llamada.

Ejemplo: Un perfil con 50 resenas positivas puede duplicar la

tasa de reserva frente a uno sin resenas.

\_ Y
4 )

Reputacion local solida

Aparecer en Google, en asistentes de vozy en IA (Google Assistant, Siri, Alexa, Gemini,
ChatGPT, Meta)te posiciona como referente en tu ciudad.

Ejemplo: Pacientes nuevos mencionaran tu nombre cuando recomienden un

especialistaa unamigo (TOTALMENTE GRATIS, sin necesidad de invertir en publicidad

o en tener un sitio web).

\_ J

(Y ) Medical Group : =)
'\ mour Your health, Our priority

Aplica esto ahora: Aprovecha los beneficios clave que dan resultados de inmediato y son

gratis, y concéntrate en ese paso durante la proxima semana. iPon en accion!

: WITHh GRIVIINA




Profundizacion en el Problema

éPor qué tu consulta sigue enfrentando huecos?

Cuando un paciente percibe un sintoma —
dolor de rodilla, caida de cabello o malestar
estomacal— no entra a Instagram ni ve tus
historias; abre Google o su asistente de vozy
busca "especialista cerca de mi" o "médico [tu

especialidad] en[tu ciudad]". Situ perfil no

aparece entre los primeros resultados, ni

siquiera sabra que existes.

Impacto real sino actuas:

Causas principales:

1. Visibilidad difusa: Tu ficha de Google y tu 7 Ol sz i FERks Ceth Gl i 260t

sitio web no estan optimizados, por lo que 2 il ey gUECERIE e iRz D

Google y los asistentes de IA no te 200 diarios menos en facturacion.

muestran como opcion. * Frustracion constante: La ansiedad de no
. . . saber si la proxima semana llenaras tu
2. Competencia en directorios: En P

plataformas como Doctoralia o Top agenda.

Doctors, compites por precioy e Desventaja tecnolégica: Mientras tus

popularidad, sin destacar tu experiencia
unica.

Estrategias dispersas: Publicar en redes
sin una ruta clara hace que tus esfuerzos

se pierdan entre "me gusta" sin generar
llamadas.

colegas aprovechan IAy SEQ, tu consulta

queda en el olvido.

Depender de un sueldo en alguna
institucion publica por el resto de tu vida

profesional.

Aplica esto ahora: Busca en tu propio celular: "[tu especialidad] en[tu ciudad]". Si tu nombre o
ficha de Google no sale en el Top 3, estas perdiendo pacientes.

Siguiente paso: Vamos a mostrarte como reclamar tu espacio en Google y en las |A, garantizando

que seas la primera opcion de tus pacientes.

En esta seccion encontraras instrucciones claras, sin jerga técnica, para que puedas implementar

tu mismo cada fase de la estrategia.




Optimizacion de tu ficha de Google Mi
Negocio

Aplica esta quia paso a paso para crear y perfeccionar tu ficha, y anade enlaces clave para que tus

pacientes te encuentren rapido:

Reclama o crea tu perfil 4@
@7 Define el nombre perfecto

e Ingresaa

https://business.google.comy

accede con tu cuenta de Gmail.

e Selecciona"Gestionar ahora"y

e Formato: Especialidad en Ciudad

busca tu clinica por nombre y . ,
, » Dr. Nombre. Ej.: "Dermatologo en
direccion. _ ,
Chihuahua - Dr. Juan Pérez".
e Sigue el proceso de verificacion ” ,
- e Usaunguiony manten <80

(postal, SMS o llamada telefénica)

L - caracteres para no truncarlo.
[SMS es lo mas rapido].

Elige categoriay atributos 4@

il Horario 24 horas para destacar

e Seleccionatu especialidad

exacta(Dermatdélogo,
Oftalmoélogo, Pediatra).

e Activa atributos como: "Atencion
24 horas", "Consulta virtual"y
"Cita urgente".

Fotosy p“bl'?a?'ones 4@ Marca todos los dias y horas como
optimizadas

"Abierto". Aunque no atiendas de
noche, Google posiciona perfiles
siempre activos cuando otros estan

cerrados.

e Fotos: Sube 10-15 imagenes de
alta calidad (interiores, equipo,
antes y después). Renombralas @_ Enlaces aredesyweb
con la palabra clave:
"dermatologo_chihuahua_consult
orio.jpg".

e Publicaciones: Cada semana

publica un post breve con fotosy

texto. Incluye llamadas a la

accion: "Agenda tu cita hoy"y la
palabra clave. e Sitio web/directorios: En "Sitio

web" anade tu pagina oficial. Si no
N tienes, agrega tu perfil de
Descripciony palabras clave 4@ ) ,
Doctoralia o Top Doctors. Si
tampoco, enlaza a tu pagina de
Facebook.

e WhatsApp directo: En "Mensajes"
0 "Sitio": pega
https://wa.me/[CODIGO_PAIS]
[NUMEROQ] para que te escriban

al instante.
Redacta un texto claro (300-500
caracteres) mencionando tu
especialidady ciudad. Ej.: "Soy S Solicitay responde reseiias
dermatélogo en Chihuahua con 10 *Consideramos este punto el
anos de experiencia. Atiendo acné, mas importante™
manchas y cirugias menores. Agenda
tu cita aqui."
review?gm.
Revision mensualy me.jora —@ o Pideatus pacientesque
continua

mencionen tu especialidad y

ciudad en su comentario.

e Responde cadaresenausando de
nuevo la palabra clave. Ej.:
"Gracias por confiar en tu
dermatdlogo en Chihuahua, Dr.

Pérez."

e Meta: 100+ resenas en 3 meses o

e (Cada mes, sube nuevas fotos,

menos. *Entre mas resenas

publica novedades y solicita al ,
mejor.

menos b resenas.

e Beneficio: Al mantener tu ficha
activay fresca, mejoraras
posiciones cada mesy recibiras
20-30 0 mas contactos
mensuales solo de la ficha(con la
actualizacion constante y
recaudacion de opiniones
continua, va aumentando mes

con mes el nimero de contactos).

¢Necesitas ayuda para llevar tu consulta al siguiente nivel?

Escribeme por WhatsApp

Si tienes dudas o prefieres que un experto te acomparie, escribeme por 56 4323 8227
WhatsApp. Con gusto revisaremos tu estrategia y te mostraremos comad™ Agenda una asesorfa personalizada,

optimizar tu perfil para atraer mas pacientes y hacer crecer tu consulta. sin costo y sin compromiso.
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METRICAS DE ALTO IMPACTO

Casos de éxitoreales

Casode éxito 1: Caso de éxito 2:

El primer mes obtuvimos 9 llamadas y el mes El primer mes empezamos con 31llamadasyy,

de junio de 2023 lo cerramos con 118 llamadas. después de sequir las configuraciones
recomendadas, esta promediando alrededor

de 80 [lamadas mensuales.

Caso de éxito 3:

De O llamadas en enero (creacion de la ficha) pasoé a registrar 33 llamadas en junio de 2023.

45 -

50

55

1 1 1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
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Optimizacion del sitio web y SEO Local

..i Medical Local SEO Website Audit Keyword Research Case Studies
a

Dominate Local
Search & Attract
More Patients

Boost your online visibliity and
connect with nearby patients.

Increased traffic

Nota: A partir de este punto, una agencia de marketing especializada puede realizar este
trabajo de forma mas eficiente y con mejores resultados.

Para captar pacientes sin gastar en anuncios, tu web debe estar estructurada y optimizada con
términos que ellos buscan. Si contratas a una agencia, muéstrales estas indicaciones; si lo haces

tu mismo, usa Wix, WordPress u otro constructor facil.

Q H &

Identifica tus palabras Configura titulos Crealas paginas

clave principales claros (H1) esenciales

e Hazunalistadelos e (adapaginadebe e Inicio: Presentacion
términos exactos que empezar con un breve, boton a
describen tus servicios encabezado H1 que WhatsApp y enlace a
y ubicacion: por incluya la palabra clave Google Mi Negocio.
ejemplo, "dermatdlogo principal. e Sobre mi: Tu foto
Chihuahua’, e Ejemplo: "Dermatologo profesional,
‘tratamiento acne Chihuahua - credenciales, afios de
severo Chihuahua’, Tratamiento de Acné experiencia.
cirugia catarata COMX". Severo" e ST

* Utiliza variantes e EsteHllediceaGoogle paginas individuales
naturales: "medico y a los asistentes de IA para cada
dermatologo (ChatGPT, Bard, SGE)de procedimiento o
Chihuahua’, "consulta qué trata la pagina. sintoma.

pediatra COMX". i i
e Testimonios:

Comentarios de
pacientes que incluyan
tu especialidad y
ciudad.

e (Contacto: Telefono,
formulario, enlace a
WhatsAppy

direcciones.

e Credenciales:
Certificaciones,
membresias y cursos

relevantes.

Loecrwicinass Tieta Cdioiois W B Acdlnicca Mazsiinors Ao Cuwictais:

Servicios Equipo Contacto Ubicacion

Clorevricado Clinic alto
Clninico lo Ccéccionca

CGENDAR CIFAD

R

SERVICIOSA MEROU SOLDERMERS ALOCCLA FROCS®E CTIESEA CONOCAECE SECLOREEDCA

0 G e

Incluye contenido de Google Search Enlaces estratégicos
calidad Consoley Sitemap Nl
e Enlazacadapaginaal
e Paracadatéermino e (reaunacuenta perfil de Google Mi
clave, ofrece una gratuita en Google Negocio.
explicacion sencilla: Search Console. . S Docto
SHEESA ST  \Verificatusitio Top Doctors, aflade ese
tratamiento, como lo afadiendo el codigo o Tt

realizasy que archivo que Google

, e |Incluyeiconos de redes
resultados obtienen tus

P iz sociales con enlaces a
e Enviatu sitemap.xml tu Facebook, Instagram
* Agrega fotos con para que Google indexe o Linkedin.
nombres descriptivos: rapidamente todas las
dermatologo_chihuahu paginas.

a_consultorio.jpg.

e Usallistas, parrafos
cortosy preguntas
frecuentes(H2) para
facilitar la lectura.

Performance dexing Enhancements Sitemap

Google Console

Giogall Consooloe

00.080

Awerage Clicks Average Position Average Position

|

Proyecto y resultados a largo plazo

Mes 1-3 Mes 6-12
EI SEO no es instantaneo: requiere trabajo Con actualizaciones periodicas, tu sitio
constante mes a mes. puede posicionarse en los primeros

lugares para la mayoria de tus servicios.

Mes 3-6

Comenzaras a ver tu web en la primera

pagina de Google para algunos términos.

SEO Progress - 12 Months

Cuanto antes lances tu web y comiences a optimizar, mas rapido veras resultados y tendras

mas pacientes cada mes.

Conclusion: Este paso es el canal central de tu estrategia 360°: tu sitio web conecta tu ficha de
Google, tus campanas y tu autoridad online. Dejarlo en manos de una agencia especializada en
marketing medico te garantiza un trabajo profesional, ahorra tu tiempo y acelera los resultados.
Conun equipo experto gestionando SEQ, contenido y optimizaciones técnicas, podras enfocarte

en lo que mejor haces: atender a tus pacientes.
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Configuracion de campanas
hiperlocales

Esta fase te permite utilizar Google Ads para captar pacientes de tu zona geografica de forma

inmediata. Incluso sin pagina web, puedes dirigir trafico a tu ficha de Google Mi Negocio, o si ya

cuentas con sitio web, generar visitas cualificadas a tus paginas de servicios. Implementa estas

recomendaciones estratégicas sin necesidad de ser un experto en marketing digital:

Enlace de destino estratégico

Extensiones de anuncio efectivas

\/

Palabras clave locales (15-20)

e Selecciona combinaciones estratégicas: Especialidad + Ciudad. Ejemplos:
"Dermatdlogo Veracruz', "Pediatra CDMX", "Oftalmdélogo Guadalajara”.

&

e [ncorpora variaciones especificas: "Consulta dermatoldgica Veracruz®, "Cita

urgente pediatra CDMX", "Revision oftalmologica Guadalajara”.

Segmentacion geografica precisa
e Establece unradio de alcance maximo de b km o define zonas especificas donde
q) atiendes pacientes.

e [Estadelimitacion garantiza contactos de personas que efectivamente pueden
acudir a tu consulta.

Presupuesto minimo optimizado

e Destinaal menos 150 MXN (o equivalente en tu moneda local) diarios a tu

campana.

e [Este monto permite que los algoritmos de Google Ads optimiceny aprendan tu

objetivo desde el primer dia de activacion.

Creacion de anuncios persuasivos

Titulos impactantes (30 caracteres):

e "Dermatologo Veracruz . Agenda Hoy"

Descripciones convincentes (90 caracteres):

"Pediatra CDMX « Cita Inmediata"

e "Mas de 10 anos de experiencia. Reserva instantanea por WhatsApp."

e "Atencion personalizada 24h. Resultados comprobados. iContactanos ya!"

Monitoreo y optimizacion continua

Con web: dirige al usuario a la pagina del .

servicio especifico que incluya un boton
de accion clara: "Agendar cita" o
"Contactar por WhatsApp".

Sin web: redirecciona a tu ficha
optimizada de Google Mi Negocio o genera

un enlace directo a WhatsApp:

Analiza reqularmente métricas clave:
costo por llamada (CPL), clics,

impresiones y tasa de conversion.

Realiza ajustes semanales en palabras
clave, textos persuasivos y distribucion
del presupuesto para maximizar

resultados.

https://wa.me/[CODIGO_PAIS]
[NUMERO].

Implementa extensiones de llamada
(numero telefénico visible)y extensiones
de enlace(servicios principales, horarios
de atencion).

Estas adiciones aumentan

Resultados inmediatos garantizados:

significativamente la visibilidad del
anuncio y facilitan el contacto inmediato e [esde laactivacioninicial, comenzaras a
con potenciales pacientes. recibir entre 10-15 llamadas y mensajes de

pacientes potenciales en tu primer mes.

e Sinlargos periodos de espera: Google Ads
genera trafico cualificado desde el primer
dia de implementacién, mientras

perfecciona tu segmentacion.

Recomendacion estratégica: Para optimizar tu tiempo y maximizar el retorno de tu inversion,
considera colaborar con una agencia especializada en marketing médico. Estos profesionales
se encargaran de la estructura técnica, la segmentacion precisay la optimizacion continua de
tus campanas, permitiéndote concentrarte exclusivamente en lo que mejor haces: brindar

atencion de calidad a tus pacientes.
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Sistema Captacion Express: Mecanismo
v Método

Este método es verdaderamente unico porque no se limita a un solo canal: combina lo mejor de la
visibilidad organica y pagada para que tu consulta se convierta en un iman de pacientes. A

continuacion, profundizamos en cada fase, como implementarlay por qué funciona:

\/

Fase 1: Visibilidad Instantanea en Google Mi Negocio

Qué hace: Pone tu clinica en el mapa(literal) cuando un paciente busca tu

especialidad.

gle Mi Negocio

o P s o -V'“'
Search for clinics &L

Por qué es facil para ti: Solo necesitas invertir 1-2 horas a la semana. Puedes

hacerlo tu mismo con las indicaciones paso a paso anteriores.

Resultado inmediato: En la primera semana empezaras a recibir las primeras
llamadas sin pagar un peso en publicidad.

Fase 2: SEO Local y Sitio Web Profesional

Qué hace: Construye tu presencia en buscadores y asistentes de IA (ChatGPT, Meta,
Gemini, Siri, Alexa).

-8 ' — _“

& Cardiology = Neurology &s Oncology

Implementacion:

e Puedes sequirla guia paso a paso si tienes tiempo.

e Puedes delegarlo a una agencia especializada en marketing médico: en un mes

tendras un sitio optimizado y continuamente mejorado.

Tiempo de efecto: Toma de 3 a 12 meses posicionar paginas clave en la primera
pagina de Google.

Fase 3: Campaiias Hiperlocales en Google Ads

Qué hace: Genera trafico inmediato de pacientes con intencion de reservar.

Reach your community

% Smarter campaigns. Better results,

Configuracion basica:

e 15-20 palabras clave (Especialidad + Ciudad)

e Segmentacion de b km alrededor de la clinica

e Presupuestorecomendado de 150-200 MXN diarios

e Anuncios con titulosy descripciones breves que incluyan tus credencialesy

llamada a la accion.

\/

¢Por qué es un SISTEMA UNICO y tan poderoso?

@ 1. Diversificacion de canales @ 2.Credibilidad reforzada
No dependes de una sola fuente; si uno La ficha activa + sitio bien posicionado
falla, otro te respalda. +anuncios segmentados elevan tu

Quality Score y confianza del paciente.

@ 3.Sinergia total 4 A.RecomendacionesdelA
e |afichaalimentaresenasentuweb Las inteligencias artificiales usan datos
y en lA. de Google My Business, tu sitio y las
e Elsitio refuerzala autoridad de la senales de Ads para sugerirte
ficha y sirve de destino para automaticamente a los usuarios que
campanas. consultan por tu especialidad.

e | as campanas dirigen pacientes
tanto al sitio como a la ficha,

creando un bucle de conversiones.

Implementacion practica:

Ta mismo: Fase 1es tuya: 1-2 h semanalesy Impacto en tu consulta:

veras resultados. . .
e Primer mes: Agenda con +10-20 pacientes

Agencia experta: Fases 2y 3 requieren nuevos solo con Fase 1y 3.
conocimientos técnicos; delegarlos te ahorra e Seis meses: Combinado con SEO, tu web
tiempo y te asegura optimizaciones capta 30-50 citas organicas.
constantes.

e Alargo plazo: Ingresos establesy

creciente reputacion que convierte tu

practica en el referente local absoluto.

Conclusion: Al dominar estas tres fases —ficha de Google, web optimizada y campanas
hiperlocales— tu consulta dejara de tener huecos y se transformara en un iman de pacientes
frecuentes, apareciendo siempre en las primeras posiciones de Google y de los asistentes de
|A. Asi, no solo Ilenas tu agenda, sino que te conviertes en el referente indiscutible de tu

ciudad.




Recursos Claves - Herramientas de Alto

Valor

A continuacion, encontraras cuatro recursos disenados especificamente para que perfeccionesy

mantengas tu ficha de Google Mi Negocio (GBP) sin complicaciones técnicas y consigas mas

pacientes desde el primer dia.

Recurso 1. Checklist de Optimizacion
de GBP

Qué es: Un PDF con 15 pasos para reclamary
perfeccionar tu ficha de Google Mi Negocio.

Recurso 2. Prompts de IA para
Contenido de GBP

Qué es: 20 "prompts" listos para generar con
ChatGPT, Gemini o la IA de tu eleccidn,

! enfocados en mejorar tu ficha de GBP.
Contenido clave:

e Reclamary verificar perfil Ejemplos de prompts:

 Nombre optimizado (Especialidad Ciudad e "Escribe 100 palabras de descripcion para

Dr. Nombre) '‘Dermatdélogo Chihuahua Dr. Juan Perez

: g : ) destacando atencion 24 h."
e (Configuracion de horario 24 hy atributos

o "G5 3id d bli .
e Enlace directo a WhatsApp enera 3 ideas de publicaciones
semanales para Google My Business sobre

e (argade 10 fotos con nombres clave e e e e 0

e Publicaciones semanales ’ :
e "Redactarespuestas profesionales para

e (estionyrespuesta de resenas resefias positivas y negativas, cada una

Cémo usarlo: Descargalo, imprimelo y tachalo a mencionando dermatologo Chihuahua'.

medida que completas cada punto. Manten tu Coémo usarlo: Copiay pega el prompt en tu A,
ficha impecable mes a mes. ajusta tu especialidad y ciudad, y obtén al

instante textos optimizados para tu ficha.

Bono 4. Asesoria Premium (30 min)

Bono 3. Asesoria: Optimiza tu GBP paso
apaso

Qué es: Una sesion personalizada de 30 min por

Qué es: Asesoria de 30 minutos donde un videollamada con un especialista en marketing

experto te guia por cada pantalla de Google My  médico, exclusiva para quienes contraten la

Business, desde la creacion de la ficha hastala  asesoria premium.

programacion de publicaciones. .
Qué incluye:

Qué aprenderas: . , ,
e Revision envivo de tu ficha de GBP

1.  Cdodmo verificar tu negocio y reclamar la . : .
e Sugerenciasinmediatas de optimizacion

ficha. .
e Respuestas atus dudas técnicas

2. Trucos paranombrarla correctamentey

: e Plan de accion personalizado para el
evitar recortes. i
proximo mes

3. Subir fotosy videos con etiquetas clave.

Como usarlo: Agenda tu videollamada tras tu

4. Publicar eventos, ofertas y actualizaciones .
compra; recibiras un enlace de Zoomy un

semanales. _
recordatorio por WhatsApp.

5. Recopilar, respondery destacar resenas.

Cémo usarlo: Reproduce el video en tu
computadora o movil y sigue los pasos en
paralelo en tu panel de GBP.

¢Necesitas ayuda para llevar tu consulta al siguiente nivel?

Escribeme por WhatsApp

56 4323 8227

Agenda una asesoria personalizadag,
sin costo y sin compromiso.

Si tienes dudas o prefieres que un experto te acomparie, escribeme por
WhatsApp. Con gusto revisaremos tu estrategia y te mostraremos coma™§
optimizar tu perfil para atraer mas pacientes y hacer crecer tu consulta.

: = _ . : — v
Empieza hoy a atraer mas pacientes con una estrategia de marketing disefiada para tu consulta.

Conclusion de los Recursos: Estos cuatro recursos te brindan la receta completa para que tu
ficha de Google Mi Negocio sea impecable, atractivay funcione como iman de pacientes:
desde la teoria practica(checklist), pasando por la generacion rapida de textos (prompts de [A),
hasta la demostracion visual (video tutorial) y el acompanamiento personalizado (asesoria

premium).




Parametros de calidad y Canales

complementarios

Parametros de calidad

Para garantizar que tu producto sea solido,

atractivo y efectivo, evaluamos cada aspecto

con estos criterios:

La base de tu éxito: fichalocal, weby
CEINEREDR

e ¢/Resuelve un problema real? Cada
secciony herramienta esta
disenada para atacar el dolor de
agendas vacias y pacientes
perdidos.

e Actualidad: Incluye tacticas SEOy
de |A vigentes en 2025, adaptadas
al sector salud.

@ Calidad de contenido

e Exactitud: Informacion basada en
datos comprobables y mejores
practicas de marketing medico.

e Claridad: Explicaciones sin jerga
técnica, con ejemplos medicosy

pasos visuales.

e Profundidad: Cubre desde lo
basico (ficha Google) hasta
estrategias avanzadas (campanas

hiperlocales).

@ Facilidad de uso

e Navegacion intuitiva: indice claro
con capitulos secuenciales,
subtitulos destacadosy CTAs al
final de cada seccion.

e Herramientas practicas: Bonos
listos para usar (checklists, videos,
prompts) que eliminan barreras

técnicas.

A Actualizaciony sostenibilidad

e Mantenimiento continuo: Seccién
de revision mensual para

mantener tu fichay web al dia.

o Adaptabilidad: Enlaces arecursos
online y grupos de soporte para
estar al tanto de cambios en

Google y buscadores |A.

e Escalabilidad: Disenado para
crecer con tu practica: mas
resenas, mas paginas optimizadas
y campanas ajustadas segun

evolucion de tu consultorio.

Aunque tu ficha de Google Mi Negocio, tu sitio
web optimizado y tus campanas en Google
Ads conforman el trio imprescindible que
garantiza pacientes constantes, otros canales
pueden reforzar tu presenciay acelerar tu

autoridad digital.

Entidad digital unificada

Piensa en tu marca medica como una
persona: necesita estar presente en varios
lugares bajo el mismo nombre y especialidad.
Cuando Google y los asistentes de IA
(ChatGPT, Gemini, SGE) ven que:

e Tufichalocal refleja"Dr. Juan Pérez,
Dermatologo en Chihuahua"

e Tusitioweby cada paginausan ese

mismo nombre, ciudad y especialidad

e Tusanunciosy campanasrepiten esa
identidad

e Otros canales(Doctoralia, Top Doctors,
Facebook, Instagram, LinkedIn) enlazan al

mismo nombre

...entonces reconocen una sola entidad
solida. Esa coherencia digital multiplica tu

autoridad.

Canales complementarios: refuerzo, no sustituto

Analytics Campaigns Reports

Portals

Lerient oahiima dinzdtes thr dinteesinet
mnelifidnen fa st arvedtof tHecbety tem
piipoones enlootline
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Strategic
Hub

Settings

Social Media
Platforms

—

Patient
Engagement

4 N [ N )
Directorios médicos Redes sociales Otros portalesy
Ventaja: Exploras un Ventaja: Muestras tu Al EEoeLe
publico ya segmentado— personalidad y casos de Ventaja: Apareces en
pacientes que buscan éxito; construyes nichos muy especificos
especialistas. cercania. (foros de psoriasis,

portales de salud mental).
Limite: Cadaclic tiene Limite: Requiere tiempo
costo, y compites con y disciplina; su algoritmo Limite: Menos control
decenas de colegas en tu puede dejar tu contenido sobre tumarcay diseno.
2ona. invisible” sin Como usarlos: Asegurate
Cémo usarlos: Completa presupuesto publicitario. de que el portal sea de
tu perfil al 100%, sube Como usarlas: Publica 1- calidady enlace siempre
fotos profesionales, 2 veces por semana de vuelta a tu web o ficha;
afade enlaces atuweby consejos practicos, verifica traficoy
responde resenas usando testimonios de pacientes relevancia antes de
tu especialidad y ciudad y enlaces directos a tu invertir tiempo.
como palabras clave. ficha o web conun

"Agenda tu cita aqui".
\- /L J J

sistema, pero no puede sustituirlo.

7-8

Conclusion: Todos estos canales ayudan, pero la verdadera garantia de pacientes dia tras dia
proviene de las tres fases clave: Ficha de Google Mi Negocio, Sitio web optimizado y SEO local,

y Campanas hiperlocales en Ads. El resto—directorios, redes y portales—potenciay acelera ese

Made with GRRAMNA




Tu préximo Paso Hacia el Exito

iFelicidades! Has recorrido las tres fases esenciales para transformar tu practica médica en la

referencia local de tu especialidad:

4 )

Tu ficha de Google Maps optimizada

@ Llenaste cada campo con palabras clave de alto impacto,

segmentaste tus servicios y verificaste resenas reales.

4 )

Tu sitio web que responde al paciente

Conociste coOmo se estructura un sitio exitoso, el

@ diseno de un recorrido claro desde la llegada hasta
la cita, con contenido persuasivo y configuraciony
optimizacion SEO.

4 )

Campaiias hiperfocales que
generan citas al instante

Q:I' Conociste como se configuran los anuncios
parallegar a quienes mas te necesitan, justo
en el momento y lugar indicados.

- _/

Siimplementaste la estrategia de Google Maps tal como la describimos —desde la configuracion
de atributos avanzados hasta la gestion activa de resenas— empezaste a ver resultados: tu
consulta emergio en los primeros tres "local packs" de tu ciudad, recibiste llamadas de pacientes

que antes no te encontraban, y las visitas a tu perfil aumentaron en apenas los primeros dias.

<

&Por qué elegir un equipo de expertos en Marketing Médico?

O Herramientasy tiempo a tu favor Q Resultados en semanas, noen

, . : . meses
Olvidate de complicaciones técnicas.

Nosotros analizamos, ajustamosy
optimizamos sin que tengas que mover

un dedo.

Monitoreo y adaptacion continua

Con alertas diarias y ajustes proactivos,
tu estrategia surfea cada cambio en
Google, IAy algoritmos, manteniéndote

siempre un paso adelante.

Tu siguiente paso

Aprovechamos nuestra experiencia
local y médica para colocar tu practica
en el top de busquedas y asistentes de
|A en cuestion de semanas.

Estrategia siempre actualizada

Incorporamos novedades como Search
Generative Experience (SGE), SEO zero-
click y campanas multilingues,
asegurando tu liderazgo frente ala
competencia.

Abrimos solo 4 cupos mensuales para garantizar un enfoque full-time en tu éxito. Si estas listo

para transformar tu consulta,

¢Necesitas ayuda para llevar tu consulta al siguiente nivel? , =
Escribeme por WhatsApp
Si tienes dudas o prefieres que un experto te acomparie, escribeme por - 56 4323 8227

WhatsApp. Con gusto revisaremos tu estrategia y te mostraremos comdi
optimizar tu perfil para atraer mas pacientes y hacer crecer tu consulta.

Agenda una asesoria personalizada,
sin costo y sin compromiso.

Empieza hoy a atraer mas pacientes con una estrategia de marketing disefiada para tu consulta.




